OCEAN SPORTS - GOOGLE ADS PESQUISA - INTERNO

Raio-X da Semana

Diagnostico da campanha de Search pelos sete passos da Apostila

Google Ads 2023. Leitura apenas: nada foi alterado na conta.

31 de julho de 2026

Periodo 25 a 31/07 (sab a sex)
Conta 629-217-0164

Anterior 18 a 2u4/07

GARGALO - ORCAMENTO

53,1%

Das buscas qualificadas, a campanha aparece em so
14, 5%. Mais da metade da audiéncia perdida é
falta de verba, com CPLaR$ 8,59. E o caso de
livro pra escalar.

GASTO EM PAGINA FRACA

98,1%

R$ 312 dos R$ 318 correm em palavras cuja
experiéncia na pagina esta abaixo da média. Trava o
QS em 5-6 e impede o desconto de CPC.

BEACH - FORA DO AR

0

Conversdes na 22 semana seguida (1 clique, R$
1,21). Segmento estratégico sufocado pelo Futebol
no or¢amento Unico.

O que os dados dizem

segunda leitura.

CPL DO FORMULARIO

RS 8,59

Excelente, mas mede formulario, ndo venda. O
botdo de WhatsApp marca 0 pela 32 semana. O

custo por lead respondido é maior.

1. O teto é o orcamento, e da pra escalar. A campanha perde 53,1% das impressoes por falta
de verba e aparece em s6 14,5% das buscas qualificadas. Com CPL a R$ 8,59, a apostila é direta:

quando a perda € por orgamento e o CPA esta na meta, coloca dinheiro. A ressalva vem da

2. Mas 32,4% da perda é por classificacao, e isso dinheiro nao resolve. A perda por AdRank
subiu de 26,3% pra 32,4% em uma semana. A raiz é a pagina: 98% do gasto esta em palavras com
experiéncia de pagina abaixo da média, o que prende o indice de Qualidade em 5-6. Escalar sem



mexer na pagina compra mais trafego caro. O ideal é escalar e criar LP por segmento em

paralelo.

3. Beach morreu. Segunda semana com 1 clique e 0 conversdo. Nao é oscilacao: o Futebol
consome 99% do orcamento e ndo sobra leildo pro Beach, que ja provou converter a R$ 5. E

perda de um canal inteiro por estrangulamento de verba Unica.

4. A eficiéncia de clique melhora sozinha. CPC caiu de R$ 3,00 pra R$ 2,67 e o CTR é o mais
alto do historico (12,2%). O que oscilou foi a taxa de conversao (de 45% pra 31% no comparativo

do método atual), parte por atribuicado do dia de hoje ainda aberto. Tendéncia de fundo positiva.

Placar semana a semana

METRICA 25 A 31/07 18 A 24/07 VARIAGAO
Investimento R$ 317,95 R$ 338,96 -6,2%
Leads (formulario) 37 42 -11,9%
CPL R$ 8,59 R$ 8,07 +6, U%
Cliques 119 113 +5,3%
CTR 12,2% 12,1% +0,1pp
CPC médio R$ 2,67 R$ 3,00 -11,0%
Parcela de impressao 14,5% 18,0% -3, 5pp
Perda por orcamento 53,1% 55,7% -2,6pp
Perda por classificacdao 32,4% 26,3% +6,1pp

passo 1 1ermos de pesquisa LIMPO ESTA SEMANA

O relatério de termos sé revela as buscas com volume minimo, entao descreve parte do gasto (as
proporgoes valem, os absolutos sao piso). Esta semana os termos vieram limpos: sem lixo novo. O

que sobra sao pendéncias antigas e um sinal de mercado.



TERMO / PADRAO SINAL ACAO

Buscas de BH (uniformes esportivos mercado local MG, OPORTUNIDADE avaliar ad group ou
bh, coletes de futebol em bh) custo baixo keywords geo-BH
corta vento - casaco corta vento produto ndo NEGATIVAR + pausar kw "corta
fabricado vento personalizado"
aluguel de uniforme - aluguel de colete Ocean vende, nao NEGATIVAR “aluguel”
aluga
ciclismo - baseball (semanas fora do catélogo NEGATIVAR Se ndo abrir alinha

anteriores)

uniforme dry fit empresa - converteram, termo VIRAR KEYWORD EXATA

personalizacdo de uniformes solto

As negativas de produto seguem pendentes de execugao (permissao de escrita na API
bloqueada nas ultimas sessdes). A lista mestre "OS - Negativas Master" (207 termos, com as 7 de

urgéncia) esta vinculada e ativa; o que falta sdo as de produto, que néo estdo nela.

rasso 2 Indice de Qualidade RAIZ DO CUSTO

Distribuicdo do gasto por faixa de QS (ndo contagem de keyword). O componente que puxa pra
baixo é a experiéncia na pagina: aparece "abaixo da média" em praticamente todas as palavras com

volume.
FAIXA DE QS GASTO FATIA EFEITO NO CPC (APOSTILA)
Qs =7 R$ U,63 1,5% desconto
(saudavel)
O .
QS 5-6 (neutro) R$ 260,38 81,9% sem desconto; preso aqui pela
pagina
QS < 4 (multa) R$ 51,73 16,3% +25% a +400% no CPC
Sem QS (kw R$ 1,21 0,u% _
nova)

Total R$ 317,95 100%



PIORES POR GASTO

PALAVRA

coletes para treino de
futebol

camisa de time

personalizada

fardamento futebol
personalizado

coletes futebol
personalizados

QS

COMPONENTE FRACO

pagina + anulncio +

CTR

pagina

pagina + CTR

pagina

GASTO

R$ 18,04

R$ 11,62

R$ 6,16

R$ 6,35

AGAO

ISOLAR/PAUSAR

RSA "camisa de time" +
LP

rever relevancia

LP + RSA

Onde esta o dinheiro: a multa direta dos QS < 4 é pequena (cerca de R$ 27 na semana). O

custo grande € oculto: 82% do gasto esta travado em QS 5-6 e ndo sobe pra 8-10 por causa da

pagina. Levar esse grosso do gasto a QS 8+ com LP dedicada é o que destrava desconto de CPC

de verdade, e ainda ataca a perda por classificagdo do Passo 3.

rasso 3 Parcela de impressao oecisio ok versa

METRICA

Parcela de impressdo (Search)

Perdida por orcamento

Perdida por classificacdo

VALOR LEITURA

14,5% aparece em 1 de cada 7 buscas qualificadas

53,1% falta verba. Com CPL na meta, é pra escalar

32,u4% falta AdRank/QS. Dinheiro nao resolve, sé pagina e lance

Os dois gargalos coexistem: metade da perda é verba (resolvivel com orcamento), a outra €

qualidade (resolvivel com LP). A ordem certa é subir orcamento com a LP em producdo, nao

antes. Escalar sozinho joga mais dinheiro num leildo onde a perda por classificacdo esta subindo.

passos 4 e 5 Correspondéncias e lance  sauoive



ITEM

Correspondéncias

Estratégia de

lance

Evento otimizado

ESTADO

so Frase e Exata

Maximizar

Conversoes

Formulario

LEITURA

ok sem Ampla, como manda a apostila. Sem vazamento

por match

adequada ao volume (~160 conv/més). Sem CPA-alvo
ainda

ATENGAO mira o form (barato), ndo o WhatsApp (alta

intencdo, sem medicado)

Quando o WhatsApp voltar a medir, considerar tCPA pra dar controle. Enquanto o algoritmo s6

enxerga formulario, ele caga form-fill barato e ignora a conversa, que € o lead que fecha.

passos 6 e 7 Anuancios, extensoes e higiene

ITEM ACHADO

RSA (titulos)

Callouts

AGAO
usam travessdo: "Ocean Sports — Fabrica AJUSTAR trocar travessdo (regra da
Propria®, "A Partir de 10 Pecas — J& Faz" casa), sem mexer no que converte
genéricos: "Design Variado", "Foco Na REFORCAR Fabrica propria - A partir de
Inovacdo", "Preza Pela Qualidade” 10 pecas - Entrega Brasil todo

Sitelinks /
Snippets

Rede

ndo detectados na conta

Pesquisa)

CRIAR sitelinks por esporte (+CTR de

graca)

Search (CLAUDE.md do cliente confirma so confirmar Parceiros/Display OFF na

proxima escrita

Custo por lead x qualidade

custo de aquisigao real.

Ocean nao tem CRM (Pipedrive). A qualidade vem da planilha da Jhey, que vai até 15/07 e nao
cobre esta semana. Pelo historico dela, 58% dos leads preenchem o formulario e nunca
respondem no WhatsApp. Aplicando essa taxa ao CPL de hoje: o custo por lead que de fato
responde fica perto de R$ 20, ndo R$ 8,59. E o custo por venda seqgue desconhecido enquanto a

planilha ndo for atualizada e o WhatsApp ndo medir. O CPL de R$ 8,59 é piso de vaidade, ndo



Plano de acao

conFIrmA QUE EU FAco  Aplicar negativas e keywords pendentes

Negativar corta vento, capa de chuva, aluguel, ciclismo, baseball; pausar a kw "corta vento
personalizado"; adicionar como exatas os termos que converteram (uniforme dry fit empresa,
personalizacdo de uniformes). Depende de liberar a permissdo de escrita na API.

PRECISA DA TUA AUTORIZACAO Destravar o Beach

Segmento morto ha 2 semanas por orcamento Unico. Op¢des: orgamento proprio pro ad group, ou
campanha Beach separada. Converte a R$ 5 quando aparece. Decisdao de estrutura, precisa do teu
ok.

PRECISA DA TUA AuTORIZAGA0 Criar LP por segmento (Futebol + Beach)

Ataca a raiz do Passo 2 e a perda por classificacdo do Passo 3. Maior alavanca de CPC do relatério.
Custo de producgao, precisa do teu ok e do cliente.

PRECISA DA TUA AUTORIZAGR0 Escalar orcamento R$ 50 — R$ 65/dia

Justificado pelo Passo 3 (53% perdido por verba, CPL na meta), mas sé junto com a LP em produgao,

pra ndo engordar a perda por classificagdo. Orcamento sempre exige tua autorizagao.

PRECISA DA TUA AuTOrRIZACA0 Reautorizar o GTM e medir o WhatsApp

3@ semana com o botdo de WhatsApp marcando zero. Sem isso a campanha otimiza cego pelo form.
Precisa do teu login pra reautorizar o acesso.

esperAR - Fechar o dia 31/07 antes de cravar a queda de conversao

A sexta estava aberta no snapshot. A queda de leads (42 — 37) tende a diminuir com a atribuicdo do
dia. Reavaliar na segunda.

Ocean Sports - conta 629-217-0164 - periodo 25 a 31/07/2026 - gerado 31/07/2026 pela skill
otimizador-google-ads (7 passos, Apostila 2023).

CORRECOES E RESSALVAS DESTA ANALISE: (1) O dia 31/07 estava aberto no momento do snapshot, os
nimeros da semana ainda sobem por atribuicdo. (2) Método de contagem de conversdo unificado pelo

total da campanha; por isso a semana 18-2U aparece com 42 leads aqui e 36 no relatorio de 2u4/07



(aquele usou evolugdo didria e foi tirado antes da atribuigdo maturar). Os relatdrios anteriores
sdo snapshots congelados e ndo foram reescritos. (3) Parcela de impressdo e suas perdidas puxadas
via GAQL (search_impression_share e lost por budget/rank). (4) Higiene de rede (Parceiros/Display)

a confirmar na proxima operagdo de escrita. Zero alteragdo feita na conta nesta analise.



