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I Os numeros da nova fase
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INVESTIMENTO PESSOAS ALCANCADAS VISITAS AO PERFIL CUSTO POR MIL
desde o inicio da publico novo R$ 0,26 cada PESSOAS
campanha era R$ 65 na fase de
leads
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I O que esses numeros dizem
p

A campanha esta entregando muito acima do esperado no que se propos a fazer.
Alcancamos quase 39 mil pessoas e levamos 1.319 delas até o perfil de vocés, a R$ 0,26 por
visita. Para comparacao, na fase anterior pagavamos R$ 65 para alcancar mil pessoas; agora
pagamos R$ 6,75, quase dez vezes menos.

E o conteldo esta sendo assistido de verdade: 1.179 pessoas assistiram mais de 15
segundos, 602 passaram da metade e 241 assistiram os videos até o fim. Isso € audiéncia
real sendo construida.

I O ponto que merece atencao

Foram 1.319 visitas ao perfil e o nUmero de seguidores subiu pouco no periodo. Isso ndo é
problema do anuncio: ele esta fazendo o trabalho dele, que é levar a pessoa certa até a porta.

O que isso indica é que a decisao de seguir acontece dentro do perfil, nos primeiros
segundos em que a pessoa chega. Vale olharmos juntos:

« A bio deixa claro, em uma linha, para quem a Savvy é e o que a pessoa ganha seguindo?
 Os primeiros nove posts (0 que aparece na primeira tela) mostram o valor de imediato?
« Os destaques contam quem vocés sdo, o que fazem e mostram casos?

Quando alguém chega por um video sobre construcao de marca e encontra um perfil que
confirma aquela promessa, a decisao de seguir é quase automatica. E a alavanca mais barata
gue temos agora, porque o trafego ja esta chegando.



I Desempenho por video

Video Investido Visitas ao perfil Custo por visita Assistiram até o fim
Case Arquitetura R$ 134,77 514 R$ 0,26 92
Case Linho R$ 93,58 381 R$ 0,25 83
IA vs Olhar Humano R$ 90,27 359 R$ 0,25 54
Quem Somos R$ 21,25 65 R$ 0,33 12

O Case Arquitetura lidera em volume e em pessoas que assistiram o video inteiro. Faz sentido: ele fala de precificagdo
e de valor percebido, que é a dor mais concreta de quem tem consultério ou escritorio.

I O que mudamos esta semana

e Segmentacao por pragas: a campanha agora foca em Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Vitoria,
Belo Horizonte e Nova Lima.

o Perfil profissional definido: cruzamos estilo de vida (viagens internacionais, arquitetura, design,
artes) com formagao e cargo (dermatologia, endocrinologia, fisioterapia, advocacia). O publico
resultante é de 5 milhdes de pessoas, bem mais préximo do cliente de vocés.

e Textos dos anuncios reescritos para falar diretamente com esse perfil, com foco em valor
percebido e precificagao.

I Proximos passos

Deixar o publico novo rodar e comparar com o desempenho do anterior. Em paralelo, vale a
revisao do perfil (bio, destaques e primeiros posts), que € o que transforma visita em seguidor.
E seguimos acumulando a lista de quem assistiu os videos, que sera o publico da fase de
venda.
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