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I Ndmeros
RS 339,87 RS 0,26 RS 6,75 ~10
GASTO CUSTO POR VISITA CPM SEGUIDORES GANHOS
campanha de perfil 1.319 visitas era R$ 65 (leads) 0,8% das visitas

I Leitura executiva

Meia vitoria, e a metade que falta nao é do antincio. A campanha faz o trabalho dela com
folga: 38.510 alcancados, CPM de R$ 6,75 (10x mais barato que a fase de leads) e 1.319 visitas
ao perfil a R$ 0,26. Conteldo consumido de verdade: 1.179 assistiram 15s+, 602 passaram de
50%, 241 até o fim.

O gargalo migrou para o perfil. 1.319 visitas geraram ~10 seguidores (0,8%). Taxa saudavel
de conversao visita—seguidor fica na casa de 5% a 15%. Ou seja, estamos entregando trafego
qualificado numa porta que ndo converte. A alavanca agora é o perfil (bio, destaques,
primeiros 9 posts), nao a campanha. Levar isso pra call de hoje como o ponto principal.

I Publico novo x publico antigo

Conjunto Gasto Visitas Custo/visita CPM Leitura
Perfil IG (amplo, nacional) R$ 256,03 1.024 R$ 0,25 R$ 5,53 Pausado
Pracas+Nichos (novo) R$ 83,84 295 R$ 0,28 R$ 20,77 Ativo

r

Achado relevante: o publico segmentado tem CPM 4x maior (R$ 20,77 vs R$ 5,53), mas o
custo por visita ficou praticamente igual (R$ 0,28 vs R$ 0,25). Isso significa que ele converte
muito melhor: alcanca menos gente, porém gente que clica. O prémio de CPM se paga.
Validacao forte da tese de pragas + nichos profissionais.

\

I Por criativo (soma dos dois conjuntos)

Video Gasto Visitas Custo/visita 15s+ 100% Leitura



NE3 - Case R$ Lider em volume e retencéo. Dor de

) 514 R$ 0,26 453 92 o .
Arquitetura 134,77 precificacdo é a mais forte
. R$ - .
NE2 - Case Linho 93 58 381 R$ 0,25 433 83 Melhor reten¢do proporcional
NE4 - IA vs Olhar R$ - ,
359 R$ 0,25 239 54 Atrai clique, retém menos
Humano 90,27
NE1 - R Pior d tro. Institucional
Quem $ 65 RS 0,33 54 12 ior dos quatro. Instituciona
Somos 21,25 performa menos que caso concreto

I O que foi feito hoje

e Conjunto novo no ar: Pracas (SP, RJ, DF, Vitéria, BH, Nova Lima) cruzando estilo de vida
premium com formacdo/cargo (dermatologia, endocrinologia, fisioterapia, advocacia). Publico de
5,1 a 6 milhdes. Mulheres 25-65+. Removidos marketing digital e donas de pequenas empresas,
a pedido do cliente.

e Copies reescritas nos 4 anuncios ativos, pela skill de copy: qualificador na primeira linha, sem
promessa de resultado, sem atributo pessoal, CTA de acompanhar o perfil. Headlines entre 28 e
33 caracteres.

e Multi-anunciante OPT_OUT preservado nos 4 creatives novos.

O que otimizar

¢ Prioridade 1: o perfil. Conversao visita—seguidor em 0,8% quando o saudavel é 5-15%. Sem
isso, todo o trafego se perde. Cobrar bio, destaques e primeiros 9 posts na call.

e NE1 (Quem Somos): pior custo por visita e menor retencao. Se mantiver na proxima leitura,
pausar e concentrar nos trés cases.

¢ Publicos de video: ainda pendentes de criacao na interface (APl bloqueia). Ja existem 1.179
pessoas com 15s+ e 241 com video completo esperando. Criar 25%, 50%, 75%, retencao 365
dias.

e Comparar publico novo x antigo em ~7 dias com volume, antes de decidir reativar o amplo.

e Proxima leva de criativos: pedir 15 a 25 segundos, e mais casos concretos (o institucional
performa pior).
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